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Promocja mleka dla 7 mln widzow

Promocja mlekai produktéw mlecznych w czotowym telewizyjnym pro-
gramie Sniadaniowym - Pytanie ma $niadanie - emitowanym w TVP2.
Program ze srednig ogladalnoscia na poziomie 450 tys. widzow, w kto-
rym prezentowane s kaciki kulinarne. O walorach polskiego mle-
ka ustyszato okoto 7 mln telewizyjnych odbiorcéw. To nie wszystko,
poniewaz Krajowy Zwigzek Spétdzielni Mleczarskich Zwigzek Rewizyjny
zadbat takze o promocje mleka w programach kulinarnych i informacyj-
nych. Mozliwe to byto dzieki realizowanej przez KZSM kampanii ,,Mleko
na zdrowie”, finansowanej z Funduszu Promocji Mleka.

Akcja ta jest gra zespotowa. Ponie-
waz realizowana jest przez Krajowy
Zwiazek Spotdzielni Mleczarskich
Zwiazek Rewizyjny, ktéry w ubie-
gtym roku doprowadzit do poro-
zumienia ze zwigzkami, ktore sa
zwigzkami zawodowymi rolnikow.
Partnerami akcji ,Mleko na zdrowie”
byt Niezalezny Samorzadny Zwiazek
Zawodowy Rolnikéw Indywidual-
nych ,Solidarno$¢” oraz Polski Zwia-
zek Zawodowy Rolnikéw. Dziatanie
odbywato sie pod patronatem Fun-
dacji Instytut Matki i Dziecka.

- Celem kampanii byto szerze-
nie wiedzy na temat jako$ci pro-
duktéw mlecznych, ich wplywu
na zdrowie, hodowli bydta mlecz-
nego oraz produkcji mleka i jego
przetworow. Zadanie zaplanowa-
ne zostato rowniez, jako akcja pro-
mocyjna majgca na celu wprowa-
dzenie mody na przygotowywanie
positkéw z mleka i jego przetwo-
réw, wzrost spozycia produktéow
mleczarskich poprzez ukazanie ich
waloréw smakowych i wizualnych
- czytamy w opisie akcji KZSM ZR.

To, co wyréznia ,Mleko na zdro-
wie” to fakt, ze realizowana akcja
przyniosta konkretne efekty medial-
ne. KZSM ZR wraz ze swoimi partne-
rami dotart do publicznej telewizji
oraz stworzyt medialne produkgcje,
ktoére informuja o zaletach wynika-
jacych ze spozywania mleka.

»Mleko na zdrowie”

realizowane byto od poczatku mar-
ca do konica wrze$nia 2020 r. Dzie-
ki Srodkom z FPM zostato zrealizo-
wanych miedzy innymi pietnascie
kacikéw kulinarnych w ,,Pytaniu na
$niadanie” w TVP2. Program ten
miat Srednig ogladalnos¢ na pozio-
mie 400 tys. widz6w, co pozwolito
dotrze¢ z kacikami do okoto 7 min
widzow.

Dodatkowo w TVP1 zostaty zreali-
zowane programy kulinarne , Okra-
sa famie przepisy”. Jest to flagowa
produkcja telewizyjna prowadzo-
na przez znanego kucharza Karola
Okrase. Nalezy podkresli¢, Ze nie
byty to tylko materiaty promocyjne.
Ich autorzy zadbali o odpowiednia
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ilo$¢ informacji. Widzowie progra-
mu mogli dowiedzie¢ sie miedzy in-
nymi, Ze polskie mleczarnie do dzi$
produkuja twarég tradycyjnymi
metodami, w klasycznym ksztalcie,
w dodatku pakowany jak niegdy$
w pergamin. Wtasnie ten twardg byt
pretekstem do przypomnienia dania
przygotowywanego przez babcie
Karola Okrasy: goracych klusek ze
skwarkami, posypanych chtodnym,
kwaskowatym i aromatycznym twa-
rogiem. W drugim odcinku kucharz

odwiedzit Zutawy. Z doskonatego
mleka produkuje sie tam jogurty,
kefiry, mleko zsiadte i wiele innych
smakowitych wyrobéw, z ktérych
przygotowat m.in. elegancka zupe
mleczng doprawiong mastem ze
szparagami i serem, biaty chtodnik
ze $Smietankowym jogurtem i kwa-
$nym mlekiem, suto okraszony se-
rem. Srednia ogladalno$¢ jednego
programu wyniosta ponad 200 tys.
widzow.

KZSM ZR wraz ze swoimi partne-
rami w ubiegtym roku przeprowa-
dzit wiecej telewizyjnych dziatan
i akcji informacyjnych w ramach
kampanii ,,Mleko na zdrowie”. Na-
lezata do nich emisja felietonow
z udziatem ekspertow ds. rynku mle-
ka oraz zywienia i zywnosci, w kto6-
rych poruszone zostaty takie tematy

najzdrowie!|

jak: ,Mleko w diecie dziecka”, ,Mle-
ko w diecie os6b aktywnych”, ,Pro-
dukty mleczne bez GMO” i ,Z kame-
ra w gospodarstwie mleczarskim”
($rednia widownia programu - po-
nad 400 tys. widzow) oraz trzy roz-
mowy w TVP Info poswiecone ak-
tualnej sytuacji w branzy mleczar-
skiej ($rednia ogladalnos¢ rozmowy
wyniosta ponad 150 tys. widzéw).
Wyprodukowano takze osiem au-
torskich odcinkéw programu emi-
towanego w TVP ,Nasze Najpysz-

niejsze”. Pokazywane w nich bytly
rozne regiony Polski i ich mleczne
dziedzictwo oraz tradycje. Dzieki
programowi mozna byto zobaczy¢
jak przygotowaé wytrawne placki
z serem podlaskim, bialy chtodnik
po lubelsku, serniki z truskawkami
i Smietang (woj. t6dzkie), domowe
masto z sola wedzong oraz grzanki
z serkiem topionym (woj. warmin-
sko-mazurskie), bliny z kremowym
serem (woj. podkarpackie), kluski
ziemniaczane z biatym serem (woj.
kujawsko-pomorskie), pierogi ru-
skie z ziemniakami z ognia i wedzo-
nym twarogiem (woj. matopolskie),
gzik z pieczonymi ziemniakami
(woj. wielkopolskie). Programy kuli-
narne,Nasze Najpyszniejsze” zosta-
ty wyemitowane w TVP Regionalnej
(TVP3). Srednia ogladalnosé 50 tys.

KZSM

widzoéw. Programy mozna obejrzec¢
na stronie internetowej KZSM Zw.
Rew. w zaktadce ,Mleko na zdrowie”.

KZSM ZR przygotowat

réowniez 14 materialéw video z ku-
charzem oraz ekspertem o tematyce
mleczarskiej, ktore zostaly zamiesz-
czone na fanpage bloku programo-
wego ,Pytanie na $niadanie”. Lacz-
nie 14 odcinkéw w Internecie zoba-
czyto ok. 700 tys. odbiorcéw!

W akgji ,,Mleko na zdrowie” zo-
stato zastosowanych wiecej nowo-
czesnych srodkéw reklamy m.in.
screening na stronie www.pytanie-
nasniadanie.pl oraz wideoboard (ro-
dzaje baner6éw na stronach www)
z informacja o kampanii na stronie
tvp.pl.

Wspotpracowano takze z influen-
cerka. Celina Statkiewicz, finalist-
ka popularnych programéw Hells
Kitchen, Chef i Sous-Chef, ktéra jest
prowadzaca panelu kulinarnego
»Pytania na $niadanie” w TVP2 wy-
stapita w specjalnym materiale po-
Swieconym mleku i jego przetwo-
rom. Zostat on zamieszczony w In-
ternecie a $rednia ogladalnos¢ wy-
niosta 28 tys. wyswietlen.

Na potrzeby kampanii stworzo-
no réwniez nowoczesny fanpage
na Facebooku (ponad 10 tys. polu-
bien) oraz Instagramie pn. mleko na
zdrowie.

Kampania ,Mleko na zdrowie” do-
prowadzita do tego, ze budowana
byta w spoteczenistwie swiadomo$é¢
dotyczaca waloréw polskiego mle-
ka i jego przetworéw. Konsument
dowiedziat sie o znaczeniu polskich
producentéw i mleczarstwa. Przed-
stawione w TVP materiaty takze wy-
roznialy sie znacznym fadunkiem in-
formacyjnym oraz edukacyjnym.

W materiatach zaprezentowanych
w ,,Pytaniu na $niadanie” pokazano
dwa gospodarstwa rodzinne specja-
lizujgce sie w produkcji mleka To-
masza Cieslika z regionu podlaskie-
go i Aleksandra Tadycha z regionu
wielkopolskiego.

Wielkomiejscy widzowie TVP
mogli dzieki nim dowiedziec sie, ze
utrzymanie bydta i produkcja mle-
ka odbywa sie w komfortowych
warunkach i przy zapewnieniu pet-
nego dobrostanu. Bydto nie cierpi
inie jest meczone tak jak probowaty
przekonywac opinie publiczng or-
ganizacje mienigce sie obroncami
zwierzat przy okazji wprowadza-
nia ,Piatki dla zwierzat”.

Efekty kampanii ,Mleko na zdro-
wie” sg imponujace. Przede wszyst-
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kim KZSM ZR dotart z przekazem
informacyjnym do szerokiego gro-
na odbiorcéw. Dowiedzieli sie oni
o walorach polskiego mleka oraz
tradycjach mleczarskich. Materia-
ty telewizyjne pozwolity zwiekszy¢
Swiadomos$¢ konsumentow. Akcja
bedzie mogta nadal na nich oddzia-
tywa¢ poniewaz materiaty te do-
stepne s3 na platformach interne-
towych. Znajduja sie tez w zasobach
TVP. Nie ma najmniejszego ktopotu,
aby je znalez¢. Wystarczy wpisanie
hasta ,mleko na zdrowie”. Dziata tez
przejrzysta witryna internetowa na
stronie mleczarstwopolskie.pl nale-
zacej do KZSM ZR. Materiaty znajdu-
ja sie réwniez na Facebook-u i Insta-
gramie — Mleko na zdrowie.

W ramach akgji

,Mleko na zdrowie” zostato odwie-
dzonych wiele polskich spétdziel-
ni mleczarskich oraz gospodarstw,

ktére produkujg mleko. Niestety nie
mozemy ich wymienié. Reguluja to
przepisy dotyczace Funduszy Pro-
mocji. Z ich srodkéw mozna pro-
mowac produkty w sposéb ogélny.
Nie jest dozwolona promocja kon-
kretnych producentdéw oraz marek.
KZSM ZR zapewnia, ze w ramach ak-
cji byly promowane wszystkie gru-
py przetworéw mlecznych wytwa-
rzanych przez polskie spotdzielnie
mleczarskie.

To nie jedyne dziatania przepro-
wadzone przez KZSM ZR w 2020 r.
i finansowane z FPM. Byty to od-
rebne zadania. Projekt ,,Wybieram
produkty mleczarskie” spowodowat
wyemitowanie okoto 3,6 tys. spotéw
w 16 osrodkach regionalnych TVP
w calym kraju. Widzowie telewizji
publicznej mogli obejrzeé specjalny
film ,,Wybieram produkty mleczar-
skie” zachecajacy konsumentéw do
zakupu produktéw mleczarskich.

Jest on zamieszczony w serwisie
YouTube na koncie KZSM i do tej
pory uzyskat ponad 155 tys. wy-
Swietlen.

Kolejne dziatanie to dwie ,Kampa-
nie promocyjne mleka i jego prze-
twor6éw w hipermarketach”.

Polegalo ono na wyswietlaniu
15 sek. filmu promocyjnego (w paz-
dzierniku i grudniu 2020 r.) na ekra-
nach LCD w hipermarketach w ga-
leriach handlowych w 25 lokaliza-
cjach w Polsce, w aglomeracjach
miejskich m.in. Warszawie, Kato-
wicach, Gdansku i Krakowie.

W przejsciu podziemnym pod
Rondem Dmowskiego w centrum
Warszawy we wrze$niu i w pierw-
szym tygodniu pazdziernika 2020 r.
wyswietlany byt 15-sekundowy film
na 9 ekranach LCD. To przejscie
podziemne uczeszczane jest przez
ogromng liczbe przechodniow, jest
jednym z centralnych weztéw ko-

munikacyjnych stolicy. Dziatanie to
realizowane byto w ramach ,Kam-
panii mleka i przetworéw mlecz-
nych ekrany LCD”

Odbyta sie takze promocja na
autobusach komunikacji miej-
skiej. Przez caty grudzien 2020 r.
na 45 autobusach w Warszawie,
Krakowie, Lodzi, Wroctawiu, Po-
znaniu, Tréjmiescie, Szczecinie
oraz Gtownym Okregu Przemy-
stowym (Slask), byta umiesz-
czona reklama produktéw mle-
czarskich. Taka reklama pozwo-
lita zbudowa¢ ogromny zasieg
i przekaz dzieki mobilnosci. Jest
uznawana za medium dynamicz-
ne, przekaz wizualny jest za$ od-
bierany przez uczestnikéw ruchu
i przechodniéw.

Koszt akcji ,Mleko na zdrowie”
jak na skale dziatania byt niewielki
i wyniost okoto 1,47 mln zt.

Tomasz Slezak
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