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Krajowy Zwigzek Spotdzielni Mleczarskich — Zwigzek Rewizyjny zwraca sie do Pana
Ministra o podjecie dziatan w celu stabilizacji, unormowania sytuacji na rynku zbytu towaréw
rolnych, w tym przetworéw mlecznych - zapewnienia warunkéw do faktycznej, realnej
konkurencji na tym rynku, m.in. poprzez ograniczenie skali sprzedazy towarow polskich
zaktadow przetworstwa rolno-spozywczego w sieciach handlowych, poprzez forme marek
witasnych sieci handlowych.

Zwracamy sie o wprowadzenie zmian legislacyjnych — zmiane brzmienia art. 17d
ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j. Dz. U. z 2022 r.,
poz. 1233) z obecnie obowigzujgcego brzmienia:

,Czynem nieuczciwej konkurencji jest wprowadzanie do obrotu przez sieci sklepow
dyskontowych towarow w ilosci przewyzszajgcej 20% wartoSci obrotow z markami
stanowigcymi wfasnosc wilasciciela sieci lub podmiotow zaleznych.”
na np. proponowane:

,Czynem nieuczciwej konkurencji jest wprowadzanie do obrotu, w roku kalendarzowym lub
obrachunkowym, przez sieci sklepdw towarow w ilosci przewyzszajacej 20% wartosci obrotow
Z markami stanowigcymi wifasnosc¢ wiasciciela sieci lub podmiotéw zaleznych.”

Szereg niekorzystnych okolicznosci w ostatnich okresach czasu (konsekwencje wojny
w Ukrainie) spowodowaty razgce pogorszenie optacalnosci produkcji polskich rolnikéw oraz
polskich zaktadow przetworstwa rolno-spozywczego, w tym spétdzielni mleczarskich.
Drastyczny wzrost cen kosztow produkcji nie jest wyréwnywany poréwnywalnym wzrostem
cen zbytu towardéw produkowanych przez zaktady przetworstwa rolno-spozywczego.

Przyktadem jest sytuacja na rynku mleka. Zakftady przetwoérstwa mieka, w tym
spotdzielnie mleczarskie, musza od 2022 r. ponosi¢ coraz wyzsze koszty przerobu mleka (np.
wzrost cen gazu nawet o kilkaset procent) a jednoczesnie nie jest to mozliwe do
zrbwnowazenia poprzez wzrost cen zbytu wyroboéw, w wrecz przeciwnie od wiosny br.
nastepuja drastyczne spadki cen zbytu.

W konsekwencji zaktady przetwércze sg zmuszone do obnizania cen skupu mleka ptaconych
rolnikom, co pogarsza ich juz i tak trudng sytuacjg ekonomiczna.

Jednoczesnie spadkom cen zbytu towaréw rolnych nie towarzyszg proporcjonalne spadki cen
detalicznych np. w duzych sieciach handlowych. Jak wynika z danych ZIRIR MRiRW, zaktady
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przetworcze, w tym spotdzielnie mleczarskie np. sprzedajg hurtowo kostke masta (200g)
srednio po ok. 4,20 zt/kostka a cena detaliczna jest o kilkadziesigt procent wyzsza.
Jest to wynikiem stosowania duze sieci handlowe praktyk ,zmuszania” producentéw
do dostarczania towaréw do sieci handlowych pod markami wtasnymi sieci handlowych.
Narzucanie przez sieci handlowe producentom (zaktadom przetwérczym) sprzedazy
towardw np. wyrobéw mleczarskich nie pod markami producenta lecz pod markami wiasnymi
sieci handlowych faktycznie ,odcina” producenta od konsumenta oraz powoduije, ze:
- producent uzyskuje niska cene za produkt (przewaznie o wysokiej jakosci),
- konsument ptaci wysokg ceng gdyz w/w niska cena hurtowa zakupu towaru pod szyldem
marki wiasnej sieci handlowej jest powiekszana o wysoka marze sieci handlowe;j,
- gtbwnym ,beneficjentem” tych ,swoistych” praktyk handlowych jest sie¢ handlowa, ktéra
uzyskuje kilkudziesigcio-procentowe marze kosztem konsumenta jak i producenta.
Obecnie obowigzujgcy wiw przepis art. 17d ustawy z 16.04.1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji jest faktycznie zupetnie ,martwy”.
Wynika to m.in. z braku jednoznacznosci wyrazenia ,siec¢ sklepéw dyskontowych” oraz braku
dookres$lenia okresu rozliczania wartosci obrotu.
W konsekwencji, mimo obowigzywania w/w przepisu, wiasciwe panstwowe instytucje
i inspekcje handlowe nie prowadza zadnych kontroli i postepowan w zakresie narastania
negatywnej praktyki wzrostu skali sprzedazy towaréw pod szyldami marek witasnych sieci
handlowych.




