Warszawa, 20 wrzeénia 2024 .

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 2/2024

Zapytanie ofertowe dotyczy wyboru wykonawey zadania pn. ,Kampania medialna mleka i jego
przetwordw”. Zadanie to jest finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka bedgcego w

dyspozycji Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa (KOWR).

KZSM Zw. Rew. z siedzibg w Warszawie jako zamawiajgcy przedstawia zapytanie ofertowe o

tre$ci ponizszej:

Post¢powanie ofertowe dotyezy wyboru wykonawey zadania pn. ,Kampania medialna mleka i

jego przetworow”- finansowanego ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka,

I INFORMACJE WPROWADZAJACE
1. Niniejsze postepowanie zostanie wszezgte przez ogloszenie zapytania ofertowego na stronie

internetowej KZSM Zw. Rew. www.mleczarstwopolskie.pl

2. Dane Zamawiajgcego:
Krajowy Zwigzek Spotdzielni Mleczarskich Zwigzek Rewizyjny (KZSM Zw. Rew.)
adres siedziby: ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa
tel. 22 372 03 14
KRS 0000113465
NIP 525-001-24-26
Regon 012085642 .

e-mail: kzsm(@kzsm.org.pl

3. Procedura zapytania ofertowego:
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Zapytanie ofertowe jest realizowane w ramach konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy
zadania, zgodnie z art. 9 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o lunduszach promocji produktow rolno-

spozywezych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496 z pézn. zm.).

Do zapytania majg zastosowanie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny (Dz.

U. 22022 ., poz. 1360 z pd7n. zm.) oraz niniejsze zapytanie ofertowe.

Do zapytania ma zastosowanie Rozporzgdzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegélowych warunkoéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywezych (tj. Dz. U. 2020 r. poz. 2244 2 pozn. zm. ) i Zasady Obstugi
Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywezych, stanowiace Zatacznik do Zarzadzenia Nr 06/2022/7,
Dyrektora Generalnego Krajowego Oérodka Wsparcia Rolnictwa z dnia 20 stycznia 2022 r.

Zapytanie ofertowe nie podlega przepisom ustawy Prawo zamowien publicznych.

4. Tlekro¢ w tresci niniejszego zapytania ofertowego jest mowa o Wykonawcy nalezy rozumieé
przez to podmiot, ktory bedzie realizowal zadanie pn. ,, Kampania medialna mleka i jego
przetwordw” po popisaniu umowy.

5. Do udziatlu w posigpowaniu bedg dopuszezeni Oferenci, ktérzy legitymuja sie odpowiednig
wiedzg 1 do$wiadczeniem niezbednym do wykonania zaméwienia — patrz zataeznik nr 4 do

niniejszego zapylania ofertowego.

II. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZADANIA PN. »IKAMPANIA MEDIALNA
MLEKA I JEGO PRZETWOROW”
Przedmiotem zadania pn. ,,Kampania medialna mleka i jego przetworéw” jest przygotowanie i
kompleksowa realizacja kampanii medialnej mleka i jego przetworow - jako zadania finansowanego

z Funduszu Promocji Mleka.

Kampania ma by¢ realizowana za pomoca naziemnej, ogélnodostepnej i ogdlnopolskiej telewizji (w
tym réwniez TV regionalnych — spetniajgcych powyzsze warunki) w stacjach telewizyjnych i w
programach telewizyjnych o ogladalnosci, zasiggu i tematyce spelniajgeej cele niniejszej kampanii

oraz w Internecie.

Zadanie zaplanowane jest jako kampania promocyjno-edukacyjno-informacyjna, ktdrej celem jest

m.in. poszerzenie $wiadomosci i wiedzy konsumentow o wartoéci odzywezej mleka i jego
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przetwordw, co powinno skutkowaé wzrostem spozycia mleka i przetworéw mlecznych oraz

budowaniem dobrego PR wokol mleka i przetwordw mlecznych.

Ponadio celem zadania jest wprowadzenie mody na przygotowywanie positkéw z mleka i jego
przetworow, wzrost spozycia produktow mleczarskich poprzez ukazanie waloréw smakowych i
wizualnych positkow z nich przygotowywanych. Akcja w Internecie ma wspomoe kampanig
telewizyjng i wykreowa¢ zdecydowany przekaz o koniecznosei wprowadzenia do codzienne] diety
mleka i przetworéw mlecznych, skierowany do uzytkownikéw Internetu.

Kampania ma na celu promowanie spozycia mleka i produktéw mlecznych oraz dah z nich
przygotowywanych. Celem jej jest zwrocenie uwagi jak waznym sktadnikiem diety jest mleko i jego
przetwory a takze budowanie zaufania do ich spozywania. W efekcie pokazywania jak w atrakeyjny
sposob wlgezy¢ produkty mleczne do codziennej diety i jak wykorzysta¢ ich potencjal kulinarny
wsréd konsumentow wzrasta $wiadomosé jak waznym elementem zbilansowanej diety jest mleko i
jego przetwory. Celem zadania jest takze ksztattowanie zdrowych nawykow zywieniowych i
uswiadomienie spoleczenstwu jak wazne sg produkty mleczne w codziennej diecie. Promocja mleka
1 jego przetworow poprzez kampanie utrwala zwyczaj wlgczenia do codziennych positkow

przetworéw mlecznych oraz buduje pozytywne skojarzenia zwigzane z tg grupg produktow.

Odbiorcg Kampanii bgdg obecni i przyszli konsumenci produktéw mleczarskich w réznych grupach
wickowych. Poniewaz konsumpcja mleka i jego przetwordw wystepuje we wszystkich grupach
spofecznych i wiekowych, kampania jest kierowana do wszystkich 0sob niezaleznie od wieku i plei.
Tematy poruszane w kampanii obejmowa¢ beda zagadnienia informacyjne wazne dla calego

spoteczenstwa.,

I. Cele Kampanii:

a) Promocja spozycia mleka i jego przetworow wsrdd jak najwickszej liczby obecnych i
przysztych konsumentow mleka i jego przetwordw w roznych grupach wiekowych.

b) Wazrost wiedzy na temat wartosci odzywezej mleka i jego przetwordw, chowu i hodowli bydta
mlecznego, jak i produkeji i przetworstwa mleka.

¢) Podjgcie dziatan informacyjnych i edukacyjnych oraz akeji promocyjnych, celem ktorych jest
budowa dobrego PR wokot mleka i jego przetworow.

d) Wzrost spozycia mleka i budowanie dobrego PR woké! mleka i produktdw mlecznych

¢) Promocja spozycia mleka wsrdd dorostych konsumentéw podejmujgcych decyzje zakupowe

f) Wzrost w spoleczenstwie wiedzy na temat jakosei produktéw mlecznych
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g

Dziatania informacyjne i cdukacyjne, celem ktorych jest budowa pozytywnego wizerunku

mleka i jego przetwordw, a takze przetworeow i producentow mleka.

Czas trwania zadania: 16 pazdziernika 2024 r. — 31 marca 2025 .

Migjsce realizacji kampanii — Polska

Kampania realizowana w telewizji ma polega¢ na:

1

Przygotowaniu i realizacji oraz emisji w minimum dziewieciu popularnych programach
porannych w tzw. telewizji $niadaniowej minimum trzech kacikow kulinarnych w trakeie
trwania kazdego z nich w wybranej naziemnej, ogblnodostepnej i ogélnopolskie;
telewizji.

Celem kgcikéw kulinarnych jest pokazanie przygotowywania z produktéw mleczarskich
potraw przez kucharza lub cksperta ds. zywienia lub celebryte kulinarnego, w ktérych
glownym  skladnikiem jest mleko lub jego przetwory. Przy wyborze programow
porannych Oferent ma uwzgledni¢ ich jak najwyzszg ogladalnosé i zasieg.

Laczny czas trwania kacikow w jednym programie powinien wynosi¢ minimum
3 minuty.

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng tematyke kacikdw
kulinarnych oraz koncepcje kreacji ich realizacji we wskazanej przez niego stacji
telewizyjnej i programie telewizyjnym.

Przygotowaniu i realizacji oraz emisji minimum jednej rozmowy w wybranej naziemne;,
ogolnodostepnej i ogdlnopolskiej telewizji z udziatem cksperta lub ekspertéw z dziedziny
m.in. rynku mleka lub zywienia i zywnosci lub hodowli i chowu bydia lub produkcji
mleka lub jego przetworstwa, na aktualne tematly zwigzane z branzg mleczarska.
Czas - trwania rozmowy minimum 5 minut.

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstgpng tematyke rozmowy oraz
koncepcj¢ kreacji jej realizacji we wskazanej przez niego stacji telewizyjnej i programie
telewizyjnym.

Przygotowaniu i realizacji oraz emisji minimum dziewigeiu regionalnych (rézne regiony
Polski) programéw kulinarnych po$wieconych tematyce mlecznej w wybranej naziemnej,
ogolnodostgpnej i ogdlnopolskic; telewizji. Programy majg pokazywac regionalne
mleczne specjaly z roznych czesei Polski przygotowywane przez znawcow kuchni
lokalne;j.

Czas trwania jednego programu - minimum 10 minut.
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Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng tematyke kazdego
programu oraz koncepcje kreacji jego realizacji we wskazane; przez niego stacji
telewizyjnej i programie telewizyjnym.

4) Osiggnieciu zasiggu kampanii w telewizji: minimum 5 min 0s6b bedzie miato kontakt z
kampanig w TV

5. Kampania Internetowa z wykorzystaniem mediow spolecznosciowych:
Kampania w Internecic ma wspoméc kampanic telewizyjng i wykreowaé zdecydowany przekaz o
koniecznosci wprowadzenia do codzienne; diety mleka i przetworéw mlecznych, skierowany do
uzytkownikéw Internetu.
Wykonawca bedzie sig staral dotrze¢ z przekazem kampanii do jak najwigkszej ilosci odbiorcow.
Wykonawcea, w celu wsparcia kampanii, bedzie prowadzil rowniez w trakcie jej trwania ptlatne
kampanie reklamowe np. w mediach spolecznosciowych, majgce na celu zwigkszenie zasiegu

kampanii.

Kampania w Internecie ma polega¢ na:
1) reklamie ptatnej w Internecie dotyczgcej promocji wybranych dziatan w ramach kampanii
i zwigkszania zasiggu kampanii — minimum 2 rodzaje reklamy
Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng koncepcje reklamy

platnej w Internecie, w tym wskaze rodzaje reklamy,

2) zalozeniu na dwoch roznych popularnych mediach spolecznosciowych tj. Facebook i
Instagram, profili pos$wigconych kampanii. Wykonawca bedzie mial obowigzek
samodzielnego  prowadzenia  dziatan na  profilach kampanii  w  mediach
spolecznosciowych, w tym m.in.: dokonywanie wpisdéw, umieszczanie informacji, zdjec,
artykulow, materialow audiowizualnych itp. Dzialania powinny by¢ prowadzone zgodnie
z ogblnoprzyjetymi ,,najlepszymi praktykami”, w sposéb umozliwiajacy jak najbardziej
efektywne dotarcie do uzytkownikéw tych mediow, ktorzy stanowig grupe docelowa
kampanii, i mie¢ na celu maksymalizacje zasiegu kampanii. Kampania w mediach
spolecznodciowych bedzie miata charakter ciggly. 7
Wykonawcea zapewni ilos¢ publikacji na poziomie minimum po 50 postdw w czasie
trwania umowy na profilach kampanii na kazdym z dwéch mediow spotecznosciowych,
tj. minimum 50 postéw na Facebooku i minimum 50 postéw na Instagramie. Oprocz
tekstu, post musi zawiera¢ np. gralike, zdjecie, galerie, film, relacje video (np. w postaci

tzw. Instastories), gil, panoram¢ zwigkszajace atrakcyjnosé publikowanego posta.
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3)

Dodatkowo posty na Instagramie powinny zostaé opatrzone w hasztagi zwigkszajgce ich
widocznosé,

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za moderacj¢ profili, stymulowanie aktywnogci
uzytkownikow, przygotowanie postow, odpisywanie na komentarze, moderacje dyskusji,
usuwanie/zakrywanie tresci niezgodnych z zalozeniami kampanii.

Wykonawca zaplanuje dzialania na profilach oraz dziatania promujace profile tak, aby
uzyskac¢ jak najwickszg liczbe obserwujgcych ww. profili. Sposdb prowadzenia dzialan
ma zagwarantowac¢ do konca (rwania kampanii: minimum 12 000 obserwujgcych na

profilu na Facebooku oraz minimum 2 000 obserwujacych na profilu na Instagramie.

Wsparciem dzialan w ramach ww. kampanii bedzie wykorzystanie serwisu internetowego
YouTube.

W ramach zadania wykonawca bedzie prowadzil dziatania z wykorzystaniem serwisu
internetowego YouTube — minimum 5 aktywnosci np. trailery, zajawki, animacje,
reklamy, spoty itp. Czas trwania kazdej 7 aktywno$ci minimum 30 sekund.,

Aktywnosci muszg osiggnaé fgeznie poziom minimum 5000 wysSwietlen do konca trwania

kampanii,

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng koncepeje prowadzenia
profili, w tym przyktadowy post (0sobno Facebook i Instagram) oraz wstgpng koncepeje

wykorzystania serwisu YouTube, w tym wskaze rodzaj aktywnoscl.

W celu rozszerzenia zasiggu kampanii i realizacji jej celow Wykonawca zaangazuje

jednego Influencera posiadajgcego profil na [nstagramie. Profil Influencera na

Instagramie powinien spelnia¢ nastepujace warunki:

— minimum 5 000 obserwujgcych,

— zajmowa¢ si¢ tematykg zwigzang z celami kampanii w obszarze np.: kuchni,
zdrowego stylu zycia, zdrowego odzywiania.

Wykonawea zapewni minimum 5 aktywnosci Influencera na jego profilu na Instagramie

w Internecie w ramach kampanii.

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng kreacje oraz koncepcje

i rodzaje dzialan podejmowanych przez Influencera na jego profilu na Instagramie, ktore

bedg wspieraty cele kampanii.
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4)

5)

0)

przygotowaniu i zamieszczeniu przez, Wykonawee w Internecie na minimum jednym
wskazanym przez niego profilu/stronie w mediach spolecznosciowych, ktéry bedzie
wpisywat sie w cele kampanii, minimum pigeiu video animacji poswieconych tematyce
mleczarskiej.

Czas trwania kazdej video animacji minimum 15 sekund.

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstgpng koncepeje kreacji
realizacji video animacji na wskazanym przez niego profilu/stronic w mediach

spolecznosciowych.

przygotowaniu i zamieszezeniu przez Wykonawee w Internecie na minimum jednym
wskazanym przez niego profilu/stronic w mediach spotecznodciowych, ktéry bedzie
wpisywal sie w cele kampanii, minimum dziewigciu krétkich filmow internetowych
poswigconych mleku i jego przetworom z kucharzem lub ekspertem ds. zywienia lub
celebryty kulinarnym.

Czas trwania kazdego z filméw internetowych od 3 do 5 minut,

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng koncepcje kreacji
realizacji filmoéw internetowych na wskazanym przez niego profilu/stronie w mediach

spotecznosciowych.

przygotowaniu i zamieszezeniu przez Wykonawee w Internecie na wybranej minimum
jednej stronie www. lub minimum jednym profilu/stronie w mediach spolecznosciowych
minimum 5 podcastow poswicconych mleku I jego przetworom z udziatem eksperta lub
ekspertéw z dziedziny m.in. rynku mleka lub zywienia i zywnodci lub hodowli i chowu
bydia lub produkeji mleka lub jego przetwérstwa.

Czas trwania kazdego z podcastow od 3 do 5 minut.

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng koncepcje kreacji
realizacji podcastow we wskazanym przez niego miejscu w Internecie na wybranej
minimum jednej stronie www. lub minimum jednym profilu/stronie w mediach

spolecznosciowych.
dzialaniach ¢-PR, polegajgeych na:

a) przygotowaniu, opracowaniu i publikacji/zamieszczeniu - w Internecie przez

Wykonawee minimum 3 artykulow sponsorowanych zwigzanych z celami kampanii 4j.
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promocjg i budowaniem dobrego PR wokdt mleka I jego przetwordw, opracowanych na
potrzeby niniejszej kampanii, poprzednio nigdzic niepublikowanych.

Kazdy artykul zostanic zamieszezony na minimum jednym wybranym portalu
informacyjnym i minimum jeden z nich w minimum jednej agencji informacyjne;.
Kazdy artykut powinien mie¢ minimum 3000 znakéw.

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wslepng koncepceje realizacii 3

artykutow sponsorowanych, jak rowniez wskaze miejsce ich publikacji w Internecie.

b) przygotowaniu, realizacji i opublikowaniu w Internecic jednej debaty online
poswigconej aktualnym tematom zwigzanym z mleczarstwem z udzialem ekspertow
(minimum 3 osoby) z dziedziny m.in. rynku mleka lub zywienia i zywnosci lub hodowli
i chowu bydta lub produkeji mleka lub jego przetworstwa. Czas trwania debaty minimum
15 minut.

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepng koncepeje realizacji
debaty online po$wigconej aktualnym tematom zwigzanym z mleczarstwem jak rowniez,

wskaze miejsce jej publikacji w Internecie,

8) Osiggnieciu zasiggu kampanii w Internecie: minimum 3 mln 0séb bedzie miato kontakt z

kampanig w Internecie

Wszystkie dzialania w ramach kampanii medialnej w telewizji i w Internecie oraz
przekazywane w kampanii tresci muszg byé zgodne z obowigzujagcymi przepisami prawa ze
szezegolnym  uwzglednicniem  przepisow  z  zakresu os$wiadcezen zywieniowych i

zdrowotnych,

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wykaz zrealizowanych przez
oferenta kampanii  informacyjno-promocyjnych w  mediach (telewizja, Internet)
przeprowadzonych na rzecz branzy rolno-spozywezej w latach 2018-2024 (minimum 2
kampanie). Wykaz powinien zawiera¢ nazwe kampanii, rok realizacji kampanii i krotki opis

kampanii.

Oferent przedstawi dwie propozycje hasla kampanii promocyjnej, ktore powinny
odzwicrciedla¢  koncepcje  kampanii.  Haslo  powinna  cechowad oryginalnosc,

zapamiglywalnosé, latwosé komunikatu dla odbiorcdw.
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9. Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe przedstawi wstepny harmonogram oraz media
plan kampanii obejmujgey m.in. stacje i programy telewizyjne, miejsca, formaty planowych
dziatan w telewizji i Internecie (media spolecznosciowe, serwisy, strony www. itp.).

10. Wykonawea po zawarciu umowy i przed rozpoczgeiem realizacji kampanii w telewizji i
Internecie przygotuje i wykona logo kampanii oraz tablicg informacyjng dotyczgcg kampanii,
ktére bedg wykorzystywane zaréwno do dziatan promocyjnych w telewizji, jak i w Internecie,
Projekt graficzny logo zwigzany z realizacjg kampanii, jak i tre$¢ tablicy informacyjnej bedzie
konsultowany z Zamawiajgcym. Logotyp stanowigey graficzne nawigzanie do kampanii

powinien cechowaé sie m.in.: oryginalnoscig, zapamietywalnosceig i estetyka graficzng.

I'1. Dwa razy: raz w trakcie trwania kampanii i raz po jej zakonczeniu, w terminach ustalonych »
Zamawiajgcym, Wykonawca:

— przygotuje i przekaze w formie pisemnej i clektronicznej szezegdlowy raport z
realizacji kampanii w  telewizji uwzgledniajgcy m.in, daty emisji, statystyki
ogladalnosci, zasigg kampanii itp. oraz przekaze w formie clektronicznej wszystkic
zrealizowane dzialania w telewizji na dysku przenosnym, CD ip.,

= przygotuje i przckaze w formie pisemnej i elektronicznej szezegdtowy raport z
realizacji kampanii w Internecie uwzgledniajgcy wszystkie zrealizowane dzialania
m.in. podstawowe statystyki wejs¢ i kliknicé, pelny wykaz stron internetowych i
mediow spolecznosciowych itp., zrzuty z ekranu wszystkich zrealizowanych dzialan,
zasicg kampanii oraz przekaze w formie clektronicznej wszystkic zrealizowane
dzialania w Internecie na dysku przenognym, CD itp.

12. Wszystkie powyzsze dziatania tj. zarowno w telewizji, jak i w Internecie muszg zawierad
informacje o ich finansowaniu z Funduszu Promocji zgodne z obowigzujacymi przepisami
prawa tj. w szczegolnosei:

a) rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26.06.2017r. w sprawie
szezegolowyeh warunkow i trybu udzielania wsparcia linansowego z funduszy promocii
produktow rolno-spozywezych (Dz. U. z 2020 1. poz. 2244 z pdzn. zm.), w tym takze zmiang
tego rozporzgdzenia opublikowang w Dz, U. z 2023 r. poz. 1122,

b) zasadami opisanymi w Ksiedze Wizualizacji Znaku - Logotyp I'unduszy Promocji
Produktow  Rolno-Spozywezych opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa

Rolnictwa i Rozwoju Wi,
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I1I.

IV.

13,

14.

15,

16.

4.

Wykonawea zapewni monitorowanie kampanii zaréwno w telewizji, jak i w Internecie za
pomocq wlasciwych narzedzi analitycznych.

Zamawiajacy  zastrzega sobic prawo do  zamieszezenia wszystkich  materialow
zrealizowanych w ramach  kampanii na  swojej stronic internetowe;j
www.mleczarstwopolskie.pl i Facebooku KZSM Zw. Rew w trakcie trwania kampanii jak i
po jej zakonezeniu,

Wykonawca umowy, przystepujge do jej realizacji zapewni podmiot, ktorego dzialalnos¢ i
cele wpisujg si¢ w tematyke kampanii objetej niniejszym zapytaniem ofertowym. Podmiot ten
po zaakeeptowaniu go przez Zamawiajgcego bedzie pelnil funkcje doradezg m.in, przy
wyborze ekspertow - specjalistow angazowanych do realizacji kampanii,

Oferent w odpowiedzi na zapytanie ofertowe wskaze ww. podmiot.

Wykonawea, przekaze do konsultacji Zamawiajgcego wszystkie malterialy zwiazane z

realizacjg Kampanii.

- Kwestie zwigzane z prawami autorskimi strony uregulujg w przyszlej umowie.

OFERTA POWINNA ZAWIERAC W SZCZEGOLNOSCI:

Formularz ofertowy — zalgcznik nr 1.

O$wiadezenie o braku powigzan osobowych lub kapitatowych - Zatgeznik nr 2.

Klauzula informacyjna RODO - Zalgeznik nr 3.

Wykaz zrealizowanych kampanii  informacyjno-promocyjnych w mediach (telewizja,
Internet) na rzecz branzy rolno-spozywezej przeprowadzonych w latach 2018-2024
(minimum 2 kampanie) — Zalgcznik nr 4.

Catkowity koszt zadania — Zalgcznik nr 5.

Do oferty nalezy dolgczy¢ zarys tematyczny i koncepeje kreacji realizacji poszczegdlnych
clementow kampanii opisanych w zapytaniu ofertowym w punkeie I1. LSzezegotowy opis

przedmiotu zadania pn. ,,Kampania medialna mleka i jego przetworow”.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT

1. Skfadana oferta powinna by¢ sporzadzona facznie z zalgeznikami do zapytania
ofertowego.,

2. Oferta oraz pozostale zalgezniki powinny by¢ wypetnione przez skladajgcego oferle bez

dokonywania w nich zmian.

(F'S)

Oferta razem w zalgeznikami powinna byé sporzgdzona czytelnie, w jezyku polskim,

najlepiej pismem komputerowym lub inng czytelng i trwalg technika, oraz powinna by¢
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6.

9,

podpisana wlasnoreeznic przez skladajgeego ofert¢ lub przez jego uprawnionego
przedstawiciela.

Do oferty nalezy dolgezy¢ aktualny odpis 7z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne
zaswiadezenie o wpisie do ewidencji dzialalnodei gospodarczej, wystawione nie
wezesniej niz 6 miesigey przed uplywem terminu do sktadania ofert.

Zaleca sig, by wszystkie strony oferty byly ponumerowane, spigte (zszyte) w sposob
trwaly, zapobiegajacy dekompletacji zawartosci olerty.

Skladajgcy ofertg moze zlozy¢ tylko jedng o ferte.

Nie jest dopuszezalne ztozenie oferty wariantowej lub czgsciowej.

W przypadku dolgezenia w formie zalgcznikéw do oferty kopii jakiego$ dokumentu, kopia
ta winna by¢ poswiadezona za zgodno$¢ z oryginalem przez skfadajgcego oferte lub jego
upoWaZnionego przedstawiciela.

Oferta powinna by¢ zlozona w PLN.,

V. WARUNEK KONIECZNY

Oferta nie moze zawicra¢ zapisow, ktdre promowalyby Jjakgkolwiek marke, znak towarowy lub

inny cel niz cel niniejszej kampanii.

VL. INNE WYMAGANIA DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA OFERTY

I Zaleca si¢ umieszezenie oferty w jednym zapieczetowanym opakowaniu lub w inny

trwaly sposob zabezpieezonym opakowaniu wewngtrznym oraz w jednym nieprzejrzystym,

szezelnym, trwale zamknigtym i nienaruszonym opakowaniu zewnglrznym,

2. Na zaklejonym opakowaniu zewngtrznym powinny znajdowac si¢ nastepujgce oznaczenia;

a)

b)
¢)

Nazwa i adres Zamawiajgcego:

Krajowy Zwigzek Spoldzielni Mleczarskich Zwiazek Rewizyjny,
ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa

Nazwa i adres Oferenta

OdpowiedZ na ZAPYTANIE OFERTOWE NR 2/2024

3. Oferent poniesic wszelkie koszty zwigzane z przygolowaniem i zlozeniem oferty.

VII. WYKONAWCA ZADANIA

Dodatkowe warunki dotyczgce Oferenta oraz przyszlego Wykonawcy sg zawarte w zalgczniku nr 1 i

nr2.
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VIII.

IX.

X.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA I OTWARCIA OFERT

Oferty nalezy przesyla¢ na adres: Krajowy Zwigzek Spéldzielni Mileczarskich Zwigzek
Rewizyjny, ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa lub sklada¢ osobiécie w sekretariacie KZSM
Zw. Rew. pokoj nr 114, ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa w dni robocze w godzinach 8.00
—14.00 tj. od poniedzialku do pigtku.

Termin sktadania ofert uplywa w dniu 3 pazdziernika 2024 r. o godzinie 10.00.
O zachowaniu terminu decyduje moment wplywu oferty do biura Krajowego Zwigzku
Spotdzielni Mleczarskich. Oferty dostarczone po wskazanym wyzej terminie nie bedyg
rozpatrywane. Data stempla pocztowego nie decyduje o skutecznym wniesieniu oferty.
Otwarcie ofert nastgpi w dniu 3 pazdziernika 2024 1., o godzinie 10.10 w siedzibie KZSM
Zw. Rew. pod adresem: ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa, pokoj nr 105.

Wybor najkorzystniejszej dla Zamawiajgcego oferty nastgpi w dniu 11 pazdziernika 2024 r.

OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY

Cena podana w ofercie powinna obejmowa¢ wszystkie koszty i skladniki zwigzane z
wykonaniem przedmiotu zadania pn. ,,Kampania medialna mleka i jego przetworow”.
Oferent moze zaoferowac tylko jedng cene.

Cena nie ulegnie zmianie przez okres waznosei oferty.

Do oceny ofert brana b¢dzie cena brutto w PLN,

OPIS KRYTERIOW OCENY

Opis kryteriow oceny, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢ kierowal przy wyborze oferty:

Ocena formalna

Oferty bedg wsigpnie badane od strony formalnej a nastepnie bgdg badane pod kgtem

merytorycznymni,

Tylko oferty spelniajgce kryterium formalne bgdg poddane ocenie merytoryczne;.

2. Ocena meryloryczna

Zamawiajgcy przy wyborze najkorzystnicjszej oferty, bedzic postugiwal sie kryteriami oraz ich wagg

podanymi w niniejszym punkcie. Oceng oferty stanowily bedg zsumowane punkty uzyskane w

poszezegolnych kryteriach.

Skladajgcy oferte moze uzyskaé maksymalnie 100 punktow.

Strona 12 z 17




a) Kryterium 1 - Cena brutto za realizacje kampanii

Waga kryterium: 30%

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium: 30

Liczba punktéw badanej oferty zostanie ustalona wedtug ponizszego wyliczenia:

Liczba punktow oferty ocenianej = (najnizsza oferowana cena brutto / cena brutto ocenianej oferty)

x 30

b) Kryterium 2 — Koncepeja realizacji kampanii

Waga krvterium: 50%

Maksymalna liczba punktéw w ramach Kryterium: 50

Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji realizacji kampanii.

Punktacja bedzie przyznawana za nastepujgee elementy:

Influencera na jego profilu na Instagramic

Liczba
Lp. | Opis
punktow
1. | Oryginalnodé i lﬁreatyi&’noéé kampanii B 1-10 pkt.
Atrakcyjnosé k&ﬂcepcﬁ kreacji realizacji kgeikdw kulinarnych w minimum
2. | dziewigciu  popularnych  programach porannych w (2w, telewizji 1-10 pkt.
sniadaniowej
Atrakeyj oS¢ lx()IlEL])E,_]llEILdL] ]'calliZt1c_ji w telcwi},-j_i minimum dziewieciu
3 regionalﬁych programow kulinarnych (rézne regiony Polski) poswigconych 1-10 pkt.
tematyce mlecznej
4. | Koncepcja realizacji kampzmii__\'\_-*Tntel‘nccic 1-10 pkt.
| Atrakeyjnose zaproponowancj koncepeji dzialai podejmowanych przez | 1710 ‘1"1_-“
5. ~10 pkt.

Elementy Kryterium 2 oceniane sg w ponizszy sposob:

1-2 pkt — propozycja niedostateczna — spelnia wskazane aspekty kryterium w sposdb niedostateczny
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3-4 pkt — propozycja dostateczna - spelnia wskazane kryterium w sposdb dostateczny

5-6 pkt — propozycja dobra — spelnia wskazane aspekty kryterium w sposob wigee] niz dostateczny
ale niewyrdzniajgcy sic

7-8 pkt — propozycja bardzo dobra — spelnia wskazane kryterium w sposob wyrozniajgey sig ale
niewybitny

9-10 pkt — propozycja wybitna — speinia wskazane aspekty kryterium w sposob wybitny

Wynik Kryterium 2 stanowily bedg zsumowane punkty uzyskane w ramach tego kryterium.,

¢) Kryterium 3 - Spdéjnosé i kompleksowe ujecie realizacji kampanii

Waga kryterium: 20%

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium: 20
Komisja oceniajgea dokona oceny spojnosei i kompleksowego ujecia realizacji kampanii.

Punktacja bgdzie przyznawana za nastepujgce clementy:

. Liczba
Lp. | Opis
punktow
L. | Czytelnosc. spojnosé i uniwersalnose kampanii 1-10 pkt.
2. | Stopien zgodnosci i spojnosei z celami kampanii 1-10 pkt.

Elementy Kryterium 3 oceniane sg w ponizszy sposob:

1-2 pkt — propozycja niedostateczna — spelnia wskazane aspekty kryterium w sposéb niedostateczny
3-4 pkt - propozycja dostateczna — spelnia wskazane kryterium w sposob dostateczny

5-0 pkt — propozycja dobra — spelnia wskazane aspekty kryterium w sposob wiecej niz dostateczny
ale niewyrozniajgey sie

7-8 pkt — propozycja bardzo dobra — spelnia wskazane kryterium w sposéb wyrézniajaey sic ale
niewybitny

9-10 pkt — propozycja wybitna - spelnia wskazane aspekty kryterium w sposéb wybitny

Wynik Kryterium 3 stanowity bedg zsumowane punkty uzyskane w ramach tego kryterium.

3. Punkty we wszystkich kryteriach zaokraglane zostang z dokladnoscig do dwaéch miejse po
przecinku w ten sposob, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:
a) jest mniejsza niz 5, liczbe t¢ pomija sie;
b) jest rowna lub wigksza niz 5, drugg liczbg po przecinku zaokrggla si¢ o jeden w gore.
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XIL

4. Oferta, ktora uzyska najwickszg tacznie liczbg punkiéw, zostanie uznana za najkorzystnicjszg

6.

ODRZUCENIE OFERTY
Odrzucenic oferty nastgpi w przypadku, gdy nie spelnia ona warunkéw wymaganych w

niniejszym zapytaniu ofertowym.

INNE POSTANOWIENIA

Skladajgcy oferty zostang poinformowani droga c-mailowsg, pocztowy lub telefoniczng o
wynikach oceny ofert w terminie dwéch dni robocezych od dnia wyboru oferty przez KZSM
Zw. Rew. oraz wynik oceny zostanic umieszezony na stronie internetowej KZSM Zw. Rew.

tj. www.mleczarstwopolskie.pl

Wybor danej oferty nie oznacza zawarcia umowy.

KZSM Zw. Rew. zastrzega sobie prawo do mozliwosci zakonczenia post¢powania
ofertowego bez wyboru zadnej z ofert lub uniewaznienia tego postepowania bez podania
przyczyny.

Od rozstrzygnigeia niniejszego zapylania Oferentowi nie przystuguje odwolanie.

Okres zwigzania Oferenta olerty uplywa w dniu podpisania umowy z W ykonawcg,
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany tredei niniejszego zapytania, wprowadzajge
istotne zmiany {j. takie ktore bedg mogly mie¢ wplyw na tres¢ skladanych w postgpowaniu
ofert. W takim przypadku Zamawiajacy przediuzy termin skladania ofert, Zamawiajacy
zawiadomi o [lakcie wprowadzenia zmian na swojej stronie internetowej .

www.mleczarstwopolskie.pl . Ponadto powiadomi o zmianach w tresei zapytania ofertowego

tych potencjalnych wykonawedow, do kiorych przestal zapytanie ofertowe.

Zamawiajgcy moze wezwac w wyznaczonym przez sicbie terminie do zlozenia wyjasnien lub
uzupelnien oferty przez skladajacego olerte.

Osoba upowaznione do kontaktu z Oferentami: Marcin  Ciszewski, adres email:

marcis@kzsm.org.pl, w godzinach pracy biura.

Pytania dotyczgce niniejszego zapytania ofertowego nalezy kierowa¢ wylacznie drogg
clektroniczng na adres e-mail: marcis@kzsm.org.pl, najpézniej na trzy dni robocze przed
uptywem terminu skiadania ofert.

Zamawiajgey nie bedzie udzielal odpowiedzi na pytania zadane telefonicznie.

Zamawiajgey nie udostepnia edytowalnych wzoréw zalgeznikow z uwagi na potrzebe

zachowania porownywalnosei ofert oraz w celu uniknigeia zamierzonej bgdz przypadkowe;j
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zmiany tresci zalgeznikow mogacej skutkowaé niczgodnodeig oferty z wymogami zapytania

ofertowego. Zamawiajgey nie udostepnia rowniez edytowalnej wersji zapytania ofertowego.
10. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do niezwracania zlozonych ofert.

XIII.  PODPISANIE UMOWY

[ Po dokonaniu oceny ofert i wylonieniu oferty najkorzysiniejszej na podstawie kryteriow

zamOwienia oraz podpisania umowy.,
2

przyjetych w niniejszym zapytaniu ofertowym, KZSM Zw. Rew. zaprosi skladajge
ofertg do swojej siedziby w celu szezegdlowego uzgodnienia wykonania przedmiotu

ego (¢

Wykonawea przyjmuje do wiadomoscei i akeeptuje to, ze Zamawiajgcy oraz Krajowy

Osrodek Wsparcia Rolnictwa mogg w kazdej chwili przeprowadzi¢ kontrole techniczne
postepu prac i realizacji dzialain w ramach umowy.
X1V.

ZAPLATA T WARUNKI PLATNOSCI ZA REALIZACJE UMOWY

I, Zaplata wynagrodzenia za realizacj¢ umowy nastgpi przelewem na 1

%
D

2. Szczegoly dotycezacee platnosei zostang ustalone w umowie.

rachunek bankowy
wskazany przez Wykonawcee na podstawie prawidlowo wystawionych faktur VAT w
zaleznosci od prawidtowego wykonywania umowy.

W razic  niewykonania lub nienalezytego  wykonania umowy, Wykonawea zaplaci
Zamawiajgcemu kar¢ umowng w wysokosei 15 % wynagrodzenia umownego.

4. Zamawiajgcy moze dochodzi¢ na zasadach ogélnych odszkodowan przewyzszajgcych
warto$¢ zastrzezonej na jego rzecz kary umowne;.

o 3)
el 0
=4 L
@ @
L] )
Py

/

PREZES ZARZADU
mgrinz. Arkédfusz Pisarek
/
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Zalgczniki:

[. Zafgcznik nr 1: Formularz ofertowy

Zatgeznik nr 2 Oswiadezenie o braku powigzan osobowych lub kapitalowych

o

Zatgeznik nr 3: Klauzula informacyjna RODO

(]

4. Zalageznik nr 4: Wykaz zrealizowanych kampanii informacyjno-promocyjnych w mediach
(telewizja, Internet) na rzecz branzy rolno-spozyweze; przeprowadzonych w latach 2018-
2024

5. Zalgeznik nr 5: Calkowity koszt zadania
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Zalgcznik nr 1 do Zapytania ofertowego nr 2/2024

Formularz ofertowy

Dane Oferenta:

Nazwa:

NIP

REGON

KRS

Adres siedziby

Adres e-mail

Telefon kontaktowy

W odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 2/2024 dotyczgee wyboru wykonawey zadania pn.
mIKampania medialna mleka i jego przetworow” - finansowanego ze §rodkow Funduszu
Promocji Mleka

1. SKEADAM OFERTE na realizacj¢ zadania pn. ,, Kampania medialna mleka i jego przetworow”
zgodnie ze szczegdlowym opisem przedmiotu zadania opisanego w ww. zapytaniu ofertowym.

2. OFERUIJE realizacje catosci przedmiotu zaméwienia za cene brutto

Odwiadczam, ze;

I zapoznalem si¢ z ww. zapytaniem ofertowym, z wszystkimi zalgeznikami do zapytania ofertowego

oraz je akceptuje,

nie znajduje si¢ w stanie niewyplacalnosci, restrukturyzacji, upadtosei lub likwidacji,

3. znajduje si¢ w sytuacji ckonomicznej i finansowej zapewniajgcej terminowe i zgodne z wymaganiami
wykonanie zadania zawartymi w zapytaniu ofertowym,

4. dysponuje odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjatem technicznym, zasobowym
zapewniajacym wykonanie zamowienia,

5. posiadam uprawnienia do wykonania dzialalnosci objetej zakresem zapytania ofertowego.

[\ 8]

(data i miejsce)

(czytelny/e podpis/y 1 piecze¢ Oferenta)




Zalgeznik nr 2 do Zapytania ofertowego nr 2/2024
O$wiadezenie o braku powigzan osobowych Lub kapitatlowych

Dotyczy: Zapytania ofertowego dotyczgcego wyboru wykonawey zadania pn. »Kampania medialna
mleka i jego przetwordw™ - finansowanego ze $rodkdw Funduszu Promocji Mleka.

Oswiadczam, i7:

y

2)

4)

5)

nie pei¢ funkeji czlonka komisji zarzadzajgee] Funduszu Promocji zarzgdzanego przez
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa:

nie petni¢ funkcji czlonka organu zarzagdzajgcego lub nadzorczego, prokurenta lub
petnomocnika podmiotu, ktdremu udzielono wsparcia;

nie jestem osobg upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktoremu
udzielono wsparcia, lub osobg wykonujacg w Jego imieniu czynnosci zwigzane z
procedurg wyboru wykonawcy;

nie pozostaje w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w
linii bocznej lub w stosunku przysposobicnia, opicki lub kurateli, z osobg pelnigeq
funkeje, o ktorych mowa w punkeie 1)-3);

nie jestem powigzany kapitalowo ani osobowo z Zamawiajgcym (KZSM Zw. Rew.) lub
z osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w jego imieniu poprzez
uczestnictwo w spolee jako wspolnik spolki cywilnej lub kapitalowej oraz poprzez

posiadanie udzialow ani co najmniej 10% akeji.

(data i miejsce)

(czytelny/e podpis/y i pieczgé Oferenta)




Zalgeznik nr 3 do Zapytania ofertowego nr 2/2024

Klauzula informacyjna RODO

I Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Krajowy Zwigzek Spoldzielni Mleczarskich Zw.
Rew. w Warszawic ul. Hoza 66/68, tel. 22 372 03 14, e —mail kzsm@kzsm.org.pl

Pani/Pana danc osobowe przetwarzane bedg na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu
zwigzanym z niniejszym postgpowaniem.

t
I

(%]

Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych w zwigzku 7 realizacja celdw wskazanych w punkcie 2

mogg by¢:

a) Podmioty, ktérym Administrator danych osobowych powierzyl przetwarzanie danych
osobowych (podmioty przetwarzajgce) na podstawie zawartej umowy, a takze podwykonawcy
swiadezgey na rzecz Administratora inne ustugi, np. informatyczne, rachunkowe, ksiggowe,
rozliczeniowe;

b) Pracownicy i zleceniobiorcy Administratora danych osobowych w zakresie pisemnych
upowaznien,

¢) Sady powszechne, sady administracyjne, organy administracji panstwowej, Krajowy Oérodek
Wsparcia Rolnictwa,

d) Inne podmioty upowaznione do dost¢pu do danych na podstawic przepisdw prawa,

4. Przystuguje Pani/Panu prawo zgdania dostgpu do danych osobowych, sprostowania, usuniceia,
przenoszenia danych oraz prawo do ograniczenia przetwarzania, wniesienia sprzeciwu wobec
przetwarzania i prawo skargi do organu nadzorczego.

5. Dane bedy przechowywane przez Administratora przez okres niezbedny do realizacji celu dla
Jakiego zostaly zebrane przez okres wynikajgey 7 przepisow prawa.

0. W razie pytai lub watpliwosci w sprawie sposobow i zasad przetwarzania prosimy o kontakt z
KZSM Zw. Rew. ul. Hoza 66/68, 00-682 Warszawa, kzsm@kzsm.org.pl

7. Szezegdlowe informacje o ochronie i przetwarzaniu danych osobowych reguluja przepisy RODO.

Oswiadczam, ze znam tre$¢ Zalgcznika nr 3.

(data i miejsce)

(czytelny/e podpis/y i picczgé Oferenta)




Zatgeznik nr 4 do Zapylania ofertowego nr 2/2024

Wykaz zrealizowanych kampanii informacyjno-promocyjnych w mediach (telewizja, Internet) na rzecz
branzy rolno-spozywezej przeprowadzonych w latach 2018-2024 (minimum 2 kampanic)

Wykaz powinien zawiera¢ nazwe kampanii, rok realizacji kampanii i krotki opis kampanii.

(data i miejsce)

(czytelny/e podpis/y i pieczeé Oferenta)
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