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polskie mleczarstwo znalazto si¢ obecnie w trudnej sytuaci rynkowej. Niewatpliwie jednym z

czynnikéw wplywajacych na te sytuacjg jest nierozwigzany od wielu lat problem zwigzany z markami

wiasnymi sieci handlowych. Dlatego zwracam si¢ do Pana z tematem unormowania kwestii marek

wlasnych w handlu produktami polskich producentéw rolno--spozywczych w sieciach handlowych,

ktory nalezy niezwlocznie podja¢ w interesie cafej branzy mleczarskiej.

Marki whasne sieci handlowych sq istotnym zagrozeniem dla producentéw marek renomowanych.
Koncentracja handlu, sugerowanie konsumentom réznicy pomigdzy produktami wylacznie na
poziomie ceny, a nawet podrabianie lub kopiowanie produktéw markowych wplywa negatywnie na
wyniki osiggane przez przetworcow, przez co nie mogg oni za dostarczany surowiec zaproponowac
ceny adekwatnej do poniesionych kosztow. Zagrozone sg wigc nie tylko ogélnie pojete interesy
producentdéw rolnych, ale nawet ich egzystencja, poniewaz koszty produkcji rosng, a ceny towaréw
spadajg, czyniagc wytworczosé mato oplacalng z punktu widzenia dostawcy surowca.

Sprawa obrotu markami wiasnymi zostala uregulowana w Ustawie z dnia 16 kwietnia 1993 r.
0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U.03.153.1503) w art. 17d, w ktérym czytamy, ze:
czynem nieuczciwej konkurencji jest wprowadzanie do obroty przez sieci sklepéw
dyskontowych towaréw w ilodci przewyzszajgeej 20% wartosci obrotéw z markami
stanowigcymi wlasnos$é wlasciciela sieci lub podmiotow zaleznych.

Problemem praktycznego wykonania powyzszej regulacji sa niescistosci w definicji »sklepow
dyskontowych”, poniewaz w wyniku przeobrazeri zachodzacych w polskim handlu na rynku
praktycznie nie istniejg ,,sklepy dyskontowe”, wskutek czego zapis w ustawie nie ma zastosowania
w praktyce rynkowej. W obiektach powszechnie postrzeganych jako dyskonty (np. Lidl, Biedronka,
Aldi, Netto) znajduje sie nawet do 85% produktéw oznaczonych jako marka wlasna, a wiekszogé
sieci detalicznych dysponuje takimi markami i coraz wigcej wprowadza ich na rynek. W efekcie
marki producentéw, nawet te najsilniejsze, tracg udziaty w rynku na rzecz marek wiasnych,
W zwigzku z czym nalezy skutecznie podja¢ temat likwidacji marek whasnych lub skutecznego
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ich ograniczenia do maks. 20%, by marki producentow najwyzszej jakosci polskich produktéw
mleczarskich mogly znéw wrécic na nalezne im miejsce w sklepowych ladach i na potkach
dyskontow i sieci handlowych.

Wedlug danych zgromadzonych przez Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw warto$¢
sprzedazy marek wlasnych w sektorze HSD (hipermarkety, supermarkety i dyskonty) w 2020 r.
wyniosta okoto 57 mld zt (wzrost 0 30% w stosunku do roku 2016) i stanowita 34% przychodow ze
sprzedazy tego sektora, z czego w przypadku dyskontéw bylo to ok. 50% ich przychodéw. Aby
rozwigza¢ ten problem, wystarczy doprecyzowaé istniejacy przepis art. 17d Ustawy z dnia 16
kwietnia 1993 r. 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (tj. Dz. U, z 2022 I., poz. 1233), ktory w
praktyce jest przepisem »martwym” inie tworzy warunkéw ochrony. Zar6éwno poszczegdlne
spoidzielnie mleczarskie, jak i organizacje zrzeszajace polskich mleczarzy: Krajowy Zwigzek
Spdldzielni Mleczarskich czy Krajowa Rada Spoldzielcza przedstawialismy niejednokrotnie
stanowisko w tej sprawie, m.in. Ministrowi Rolnictwa i Rozwoju Wi, wnioskujac o zmiane
obecnego brzmienia ww. zapisu dotyczacego marek wiasnych na:

Czynem nieuczciwej konkurencji jest wprowadzanie do obrotu, w roku kalendarzowym [ub

obrachunkowym, przez sieci sklepéw towaréw w ilosci przewyzszajgcej 20% wartosci

obrotow z markami stanowigcymi wilasnos$é wiasciciela sieci lub podmiotéw zaleznych.

Potrzeba doprecyzowania powyzszego zapisu wydaje sig nieskomplikowanym zabiegiem, a mimo to
problem nie zostaje podjety, istnieje i poglebia si¢ z kazdym kolejnym rokiem.

Szanowny Panie,

proszg o priorytetowe potraktowanie powyzszej prosby oraz podjecie dziatan zmierzajgcych do
pozytywnego, nie tylko dla branzy mleczarskiej, jej rozstrzygnigcia w postaci zmiany ustawy w celu
wsparcia rozwigzan dla poprawy obecnej trudnej sytuacji dostawcow zywnosci do sieci handlowych,

Z powazaniem

¥

Do wiadomodci:

Lucjan Zwolak

Zastepca Dyrektora Generalnego
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa




